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حتى ما قبل الحرب الراهنة في اليمن كادت المرأة اليمنية ان ت سر العزلة المفروضـة عليهـا للحـد 

من نشاطها السياسي والاقتصادي والاجتماعي وذلك لأسباب تعود بالأساس إلى رغبة الـسلطات 

المستبدة دوما في إبقـاء المـرأة علـي هـامح الحيـاة العامـة ودائـرة التـ مير تحـد مـبررات دينيـة 

 وثقافية واجتماعية وغيرها ...

م وما تلاها من حوار وطني في اليمـن  ٧١٠٠ومثلد مشاركة المرأة اليمنية في الثورة الشبابية  

إحدى تتليات عودة المرأة اليمنية لتصدر المـشهد العـام إلـى جانـب الرجـال ، وهـي بـتلك أحيـد 

تتارب ما زالد حاضرة في التاكرة اليمنية لنساء ساهمن في القرون الماضـية فـي حـضارة اليمـن 

 كالمل ة بلقيس و المل ة أروي وغيرهن ال ثير.

و أعقب هتا الزخ  النسائي انت اسـة كيـيرة جـراء انـدلاح الحـرب فـي اليمـن مـ  اقتحـام جماعـة 

م وما تلاه من حـرب شـاملة جـراء ٧١٠٢سبتمبر  ٧٠الحوثي المسلحة للعاصمة اليمنية صنعاء في 

 التدخل الإقليمي بقيادة الممل ة العربية السعودية تحد مسمي دع  الشرعية في اليمن. 

ودفعد المرأة اليمنية اممانا باهظة جراء الحرب ، إذ كاند في مقدمة الفئات الهشة التي تـضررت 

، وتنوح مستوي تلك الاضرار المباشرة وغـير المباشـرة حيـر تراجـ  مـستوي مـشاركتها السياسـية 

والاجتماعية كما تحملد تبعات الحرب ب ش الها المتعددة ومنهـا القتـل والتـشرد وفقـدان العائـل 

 وعدم الحصول علي الخدمات الصحية والتعليمية و احيانا العتز عن الحصول على الغتاء.

وم  تعاظ  الاثار السليية للحرب على المرأة اليمنية كان لابد من التعرف على مدى انع اس تلـك 

الاحداث على حضور المرأة في وسائل الإعلام اليمنية وكيفيـة معالتـة قـضايا المـرأة فـي الأداء 

 الإعلامي خلال الحرب.

تؤكد الدراسة التي بين أيدينا حالة التهميح التي تتعرض لـه المـرأة وحـضورها الـضئيل كيعلاميـة 

وكخييرة او كقضية للنقاش و حتى كضحية للأحداث الراهنة ، ناهيك عن استمرار الـصورة التهنيـة 

 للمرأة باعتبارها ربة بيد م  أدوار عامة هامشية فقط.

و للأمانة فين هته الصورة السليية للمرأة في الأداء الإعلامي ليسد وليدة اللحظـة و إنمـا تعـود 

 أسبابها لسنوات سابقة ونتيتة لأسباب متشاب ة و معقدة ، ل نها برزت اكثر نتيتة الحرب.

ما سبق لا يعني انه لا توجد نقاط ضوء في هته العتمة اذ برزت خلال الحـرب نمـاذإ إيتابيـة مـن 

النساء الرائدات في الدفاح عن الحقوق وفي حقل العمل الإنساني و الإغامي كما برزت صـحفيات 

بمستوي عالي من المهنية والشتاعة في العمل الصحفي الميداني وحظيد تلك النماذإ بتغطية 

 مناسبة في الإعلام رغ  انها ما زالد محدودة.

ويسرني هنا ان اعبر عن الش ر لفريق الرصد والتقيي  وه  يقدمون بين يدينا واحدة مـن الدراسـات 

 التي ن مل ان ت ون إضافة إلى حقل الدراسات الإعلامية لاسيما اثناء النزاعات.

 

 مصطفي نصـــر

 رئيس المركــــز
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 مقدمة 



تهدف  الدراسة  إلى التعرف على مدى تناول وسائل 

الإعلام لقضايا عدم المساواة بين النساء و الرجـال ، و 

ــتي تقــوم بهــا المــرأة فــي وســائل  ــد الادوار ال تحدي

الاعلام ، وتقيي   دور المرأة فـي الـبرامج  و الاخبـار ،  

ــتي تيينهــا وســائل  ــة ال ــصورة النمطي ــى ال إضــافة إل

الاعــلام حــول المــرأة ، و حمايــة الــضحايا و الــشهود 

 النساء.

يبدو حضور المرأة في وسائل الإعلام اليمنية انع اسا 

لما يـدور فـي الواقـ  حيـر تواجـه المـرأة حالـة مـن 

التهميـــح فـــي الحيـــاة السياســـية و الاقتـــصادية و 

الاجتماعية رغ  النماذإ التيدة التي تحـاول ان ت ـسر 

هته القاعدة ، لتا فين هته الدراسـة تـش ل مرجعيـة 

ــائل  ــدني و وس ــ  الم ــات المتتم ــشطاء و منظم للن

الاعلام والمنظمات المانحة لتحقيق ت مير إيتابي يدف  

 ب دوار اكثر إيتابية لخدمة المرأة في الاعلام.

وتعد هته الدراسة إضافة معرفيـة مهمـة الـي حقـل 

الدراسات الإعلامية  التي تنـاقح حـضور المـرأة فـي 

ــن خــلال رصــد وتقييــ  للبرامــج  الاعــلام اليمــني م

 .1227مارس  –التلفزيونية خلال الفترة من يناير 

تــ  اختيــار التلفزيــون للرصــد مــن بيــن ســائر الوســائل   

الإعلامية اليمنية المختلفة و ذلك لأنه الأكـثر فعاليـة 

في نشر المعلومات التي تؤثر على الرأي العام حيـر 

ز  ت  اختيار سب  قنـوات تلفزيونيـة  ح وميـة ز حزبيـة 

مستقلة شملد كل التيارات و التوجهات اليمنيـة مـ  

مراعاة التوزي  التغرافـي  )الفـضائية اليمنيـة التابعـة 

للشرعية ز الفضائية اليمنيـة التابعـة لح ومـة صـنعاء ز 

قناة السعيدة ز قناة بلقيـس ز قنـاة حـضرموت ز قنـاة 

 يمن شباب ز قناة اليمن اليوم (.

وقد قام فريق الرصد عقب فترة رصد تتريييـة بمراقبـة 

كافة البرامج التي تبثها هـته القنـوات الـسب  خاصـة 

خـــلال الفـــترة الزمنيـــة المتراوحـــة بيـــن الـــساعة 

ـــساعة   62:12 ـــتى ال ـــستتيب  11:22ح ـــتي ت و ال

لمقتضيات الرصـد ز إذ تمثـل ذروة أوقـات المـشاهدة 

) حير تتتمـ  العائلـة لمـشاهدة التلفزيـون(. و هـي 

أساســا  غنيـة بالمـستتدات الاخباةيــة ز و يقــ  التركـيز 

على نشرات الاخبار و الاستطلاعات و الـبرامج. و جـاء 

هتا الاختيار لرصد كافة البرامج بسبب أن مراقبة بعض 

البرامج و ترك البعض الاخر قد لا يعطي صورة صحيحة 

 لحضور المرأة في الاعلام اليمني .

تتاهل الرصد للبرامج الرياضية حير رأي فريق  كما ت  

الرصد خلال الفترة التترييية ب ن البرامج الرياضية لا تركز 

نهائيا على المرأة. وبالتالي بـات الامـر محـسوما فـي 

هته المسالة ول  يعد مفيـدا الخـروإ بنتيتـة واضـحة 

 سلفا.

( تقريـرا و برنامتـا إعلاميـا فـي 691استهدف الرصـد )

المتـــالات السياســـية و الاقتـــصادية  و الـــصحية و 

الترفيهية و متالات أخرى ، وتيين ان البرامج السياسية 

هي السائدة في القنوات التلفزيونيـة اليمنيـة بنـسبة 

% من إجمالي البرامج المرصـودة يليهـا البرامـج  65.4

% ز و ي تي بعـد ذلـك البرامـج  27.9الاقتصادية بنسبة 

%  6.4% ز 9الاخرى الفنية و الثقافية و الترامية بنسبة 

هــي نــسبة الــبرامج الــصحية فــي القنــوات ز و ت تــي 

 %. 2.1البرامج الترفيهية في ذيل القائمة بنسبة 

ــس هــتا طييعــة الخريطــة البرامتيــة التــادة  ويع 

المت مرة بالأحداث العس رية والأمنية والسياسية التي 

 تشهدها البلد جزاء الحرب الدائرة منت اكثر من عامين.

 اهداف الدراسة

 منهتية الرصد
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وقد مرت الدراسة التي بين أيدينا لرصد و تقييـ  

حضور المرأة فـي وسـائل الاعـلام بالعديـد مـن 

المراحــل  التخطيــط و التــصمي  ز بنــاء و تطويــر 

الادوات جم  الييانات ز المراجعـة و التـدقيق و 

الترميز و الادخال الى قاعـدة الييانـات ز معالتـة 

 .SPSSالييانات احصائيا في برنامج 

القناة  2برنامج   1برنامج   1برنامج   4برنامج   5برنامج   6برنامج   7برنامج    

جماعة  –اليمن 
 الحوثيين 

 نشرة الاخبار الاولى
نشرة الاخبار 

 الثانية
       حوار م  الح ومة نشرة الاخبار الثالثة

 رواد الفن حالات إبداح طريق النتاح طييبك منتصف الاسبوح صدى الاسبوح قناة السعيدة
برنامج البساط 

 أحمدي

 الاخبار فضاء حر زوايا الحدث المساء اليمني قناة بلقيس
برنامج لسد 

 وحدك
 كشك الصحافة بين قوسين

التابعة  –اليمن 
 للح ومة

 نشرة الاخبار
برنامج رؤي و 

 أحداث
   برنامج نبض الشارح استديو اليمن برنامج  و لا يهمك برنامج نوافت

 برنامج اليمن اليوم برنامج الصحافة موكا كافيه برنامج وجهة نظر برنامج ند برنامج عن قرب الاخبار قناة اليمن اليوم

 برنامج هنا عدن تقاةير أخباةيه حدير المساء الاخبار استديو المنتصف برنامج رأيك يهمنا برنامج صحتك قناة يمن شباب

 م اشفة حضرموت
حضرموت في 

 اسبوح
أخبار حضرموت  لقاء خاص        

 صادرة عن مركز الدراسات والاعلام الاقتصادي -دراسة تقييمية لحضور المرأة في وسائل الاعلام في اليمن  6

 جدول ييين البرامج التي شملها الرصد في الدراسة 



 اق  المرأة في اليمن و

قطعد اليمن شوطا كييـرا  فـيـمـا يـتـعـلـق  

بال ثير من الحقوق السياسية والاقـتـصـاديـة 

والثقافية والاجتماعية للمرأة ، حير  ان اليـمـن قـد 

سبقد ال ثير مـن الـبـلـدان الـعـربـيـة فـي مـتـال 

الاعتراف والإقرار بحقوق كثيرة ومختلفة لـلـمـرأة ، 

مثل المشاركـة فـي الانـتـخـابـات الـعـامـة سـواء 

كمرشحة أو كناخبة ، وشغلد مراكز قيادية رفيـعـة 

مختلفة في مؤسسات الدولة  : وزيرة ، نائبـة وزيـر، 

وكيلة وزارة ، سفيرة ، نائبة في الـبـرلـمـان ، كـمـا 

تقلدت مراكز قيادية في الأحـزاب والـتـنـظـيـمـات 

السياسية والمنظمات الـتـمـاهـيـريـة والاتـحـادات 

 المهنية والإبداعية والنقابات العمالية. 

بالرغ  من ذلك ما تزال المرأة اليمنية تواجه العـديـد 

من الـمـشـاكـل و الـتـحـديـات الـتـي تـحـول دون 

مشاركتها الفاعلة في شتى المتالات نتيتة لتدني 

مستوى التعلي  في اوسـاط الـفـتـيـات ز الـقـيـود 

القبلية و العرفية التي تحد من مشـاركـة الـمـرأة ز  

تزايد المخاوف لسمعة و شرف الفتيات المراهقـات 

جعل الاسر غير مهتمة بمـشـاركـة الـمـرأة ز الـزواإ 

 المب ر و غيره من المشاكل.

حير ما يزال معدل الـتـحـاق الـفـتـيـات بـالـمـدارس 

 6% فقط في سن المدرسـة ) 42محدودا جدا بلغ  

% مـعـدل الـتـحـاق الاولاد  61( عاما ز مقابل 21  –

بالمدارس ز كما أظهر المسح الوطني للأسرة الـتي 

ب ن نسبة التحاق المرأة بالتـعـلـيـ   1225أجري في 

% من إجمالي عـدد الانـاث  2.2التامعي لا يتتاوز 

في اليمن. و يرج  ذلك لأسباب من بينها قلة عـدد 

مدارس الفتيات و المعلمات ز شح الموارد لـلأـسـرة 

اليمنية  ز العادات و التقـالـيـد ز ضـعـف الاهـتـمـام 

الاسري في مواصلة الـفـتـيـات لـتـعـلـيـمـهـ  ز و 

المخاوف المتعلقة بالسمعة و الشـرف لـلـفـتـيـات 

المراهقات ز الزواإ المب ر  ، وتواجه النساء عـوائـق 

تحد من فرصهن في المشاركة في القوى العاملة 

في اليمن بالرغ  من الـفـقـر  فـي اوسـاط الاسـر 

من النساء في سن (. 2) %    92اليمنية ز حير أن نسبة 

كـمـا ، العمل غير عاملات و لا يبحثن عن فرص عمل 

أن ال ثير منهن يعملن في المناطق الـريـفـيـة دون 

أجر بحسب الاعراف و القواعد المتبعة فـي الـريـف 

 .(.2)اليمني 

وتعاني المرأة اليمنية  من مصـاعـب كـثـيـرة أثـنـاء 

الحمل و الولادة حير تعرض حياتها للخطر بـينـتـاب 

مولود جديد و التي قد يؤدي إلى الوفاة ، حـيـر 

يعتبر معدل وفيات الامهات و معدلات الـخـصـوبـة 

أنتبد سيدة واحـدة  1222مرتفعة جدا ز ففي عام 

فقط من أصل ثلاث سيدات فـي الـيـمـن طـفـلـهـا 

بحضور قابلة أو طييبة متخصصة ز و تـزداد خـطـورة 

هته المش لة في المناطق الريفية و التي يـحـصـل 

% فقط من الرعاية أثناء فـتـرة  12فيها النساء على 

 (. 1الحمل مما يتسبب بخطر الوفاة لدى النساء )

 ا
 لحراك النسوي في اليمن 

تبلور وعـي الـمـرأة بـحـقـوقـهـا الاجـتـمـاعـيـة  

والاقتصادية والسياسية في جنوب اليـمـن وارتـبـط 

بالمظاهر التحديثية التي شهدتها مدينة عـدن مـنـت 

ثلاثينيات القرن الماضي ، وذلك م  ظهور وانـتـشـار 

م في مدينة التلاقح الثقافـي  2948الصحافة  عام 
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والحضـاري والإنسـانـي ، و أنشـئـد مـؤسـسـات 

الإعلام المسموح والمرئي التي لعبد دورا  تنويريـا  

في نشـر الأفـ ـار الـمـتـعـلـقـة بـتـعـلـيـ  الـمـرأة 

 .   ومشاركتها في الحياة العامة

وم  تنـامـي الـوعـي وبـروز الأنـديـة الـثـقـافـيـة 

والأحزاب السياسية في منتصف أربعينيـات الـقـرن 

الماضي ، احتلد قضايا مشاركة المرأة في الحـيـاة 

السياسية واجهة الدعوة لتحريـر الـمـرأة ، إذ كـان 

للحركة العمالية الدور المؤثر والفـاعـل فـي مـنـح 

المرأة في جنوب اليـمـن قـبـل الـوحـدة حـقـوقـا  

متساوية م  أخيها الرجل وعلى ذلك تبدو المفارقة 

لافتة حير ظل حضور المرأة السياسي والثـقـافـي 

.    في الشطر الشمالي من اليمن محدودا  لـلـغـايـة

 16وم  تطور وتصاعد المد الثوري إمر قيام ثورتي 

أكتوبر في النصف الأول من ستيـنـات  24سبتمبر و

القرن الماضي دخلد المرأة مرحـلـة جـديـدة فـي 

نضالها من أجـل ضـمـان حـقـوقـهـا فـي الـعـدل 

والمساواة .. إلا أنها ظلد مـحـ ـومـة بـتـقـلـبـات 

المزاإ السياسي للحاك  بين صعود و أفول نتمهـا 

م بـيـن 2992مـايـو  11حتى إعلان دولة الوحدة 

الحزب الاشتراكي اليمـنـي والـمـؤتـمـر   –الشري ين 

الشعبي العام ، إذ نضتد بش ل نسبي مـفـاهـيـ  

أولية للدولة الحديثة ، فبرزت إلى السـطـح قضـيـة 

المرأة ك حد أه  مفاصل التحدير .. وإن رافق ذلك 

مواقف معارضة لقوى التيار الديني المتشدد فـي 

محاولة لإضعاف مشـاركـة الـمـرأة فـي الـحـيـاة 

العامة ، مغلفة هتا التوجه بستار الدين والـعـادات 

والتقاليد وذلك لأغراض وأهداف سياسيـة ، حـيـر 

كاند المرأة رهينـة لـمـصـالـح السـلـطـة وأسـيـرة 

لخطابها الرسمي المتحفظ والمتردد في التعاطي 

 م  قضاياها .

ويم ن القول أنه بانعقاد المؤتـمـر الـعـالـمـي 

م وتشـ ـيـل الـلـتـنـة 2995في بيتين سبـتـمـبـر 

م ، ك ول هـيـئـة حـ ـومـيـة 2996الوطنية للمرأة 

متابعة ومعنية بشؤون الـمـرأة ، والـتـي قـامـد 

بوض  العديد من الخطط والبرامج لتنفيت الـمـحـاور 

الصادره عن منـهـاإ بـيـتـيـن ، وفـي ظـل تسـارح 

الخطى والمطالبة مـن قـبـل الـهـيـئـات الـدولـيـة 

والتهات المانحة للتقاةير المتضمنة جهود الـدولـة 

الداعمة للنهوض بدور المرأة في المتتم  اليمنـي 

، فقد تش لد المنظمات النسوية الـعـامـلـة فـي 

متال تم ين المرأة والدفاح عـن حـقـوقـهـا فـي 

المتالين السياسي والاقتصـادي لـنـواجـه واقـعـا  

يدف  بقضية المرأة ضمن أولويات لتحديات التنميـة 

 (.1في اليمن )

 إ
سهامات المرأة في ثورة  الشباب السلمية و 

النتاحات التي حققتها في تـعـزيـز مشـاركـة 

 :المرأة

م قـيـام ثـورة   1222شهدت اليمن في فبـرايـر 

الشباب السلمية المطالبة بالعدالة و المـسـاواة و 

الحياة ال ريمة ز و قد شاركد المرأة اليمنـيـة فـي 

هته الثورة بقوة و فـاعـلـيـة  و سـاهـمـد فـي 

الاعتصامات في ظل قيود اجتماعية و قـبـلـيـة و 

واق  مؤل  تعيشه المرأة في اليمن. و استطـاعـد 

محو الصورة النمطية للمرأة اليمنـيـة و سـاهـمـد 

في نتاح الثورة اليمنية و الانتـصـار لـقـضـايـاهـا و 

 أولوياتها.

و أفرزت الثورة اليمنية مؤشرات مـرتـفـعـة عـلـى  

صعيد المشاركة الواسعة للنساء في صن  التغيير ز 

إذ استطاعد المرأة أن تتتاوز العادات والـتـقـالـيـد 

التي تحد من حركتها ، وصار معتادا حضـورهـا فـي 

كافة الميـاديـن ، حـتـى أنـهـا تـعـرضـد لـلـضـرب 
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والاعتقال بسبب خياراتهـا السـيـاسـيـة ، كـمـا أن 

فعاليتها في مسيرات الاحتتاإ والـتـظـاهـر تـعـد 

تطورا إيتابيا  في رؤية المتتم  حول خروإ النساء 

إلى الش ن العام بعد أن أمبتد كونها رق  صـعـب 

وهو ما رف  من سـقـف امـالـهـا نـحـو تـحـقـيـق 

المساواة وال رامة فـي ظـل مـتـتـمـ  تسـوده 

 الحرية واحترام حقوق الإنسان وسيادة القانون.

كما تميزت تتربة الحوار الـوطـنـي الشـامـل فـي 

اليمن بنتاح منقط  النظير على مستوى تـثـيـيـد 

استحقاقات النساء لاسيما وثيقة مخرجات الـحـوار 

الوطني التي نصد على المساواة الفعلـيـة بـيـن 

المواطنٍين والمواطنات بـاعـتـبـار هـته الـوثـيـقـة 

أساس يقدم عليها عملية وأسس صياغة الـدسـتـور 

 المرتقب. 

كما أدت مشاركة النساء في عملية التغييـر إلـى 

اعتراف دولي غـيـر مسـبـوق بـ هـمـيـة وضـرورة 

 –إشراكهن في عمـلـيـة بـنـاء الـدولـة الـمـدنـيـة 

الديمقراطية وانع سد جليا  لـدى تـرشـيـح وفـوز 

( بتـائـزة نـوبـل 1222الناشطة توكل كرمان عام )

للسلام وعضـويـة وزيـرة الشـؤون الاجـتـمـاعـيـة 

والعمل د. أمه الرزاق عـلـى حـمـد ضـمـن فـريـق 

 –الموقعين على المـبـادرة الـخـلـيـتـيـة )الـريـاض 

 1222ديسمبر   7الممل ة العربية السعودية في 

 .م( 

( 1252( و )1224كما أن قرارات الأم  المتحدة )

قد أسسد بصراحة وفـي أكـثـر مـن نـ  عـلـى 

مشاركة حقيقية للمرأة وعلى " قدم المسـاواة " 

في صن  قرارات المرحلة الانتقالية منـت تشـ ـيـل 

م( ،حير تـ  تـعـيـيـن 1221مايو  6لتنة الاتصال )

امرأة واحدة ضمن قوام هته اللتنة الـتـي أنـيـط 

بها مهمة التشاور والتفاوض م  بـعـض الأطـراف 

الممثلة للحراك التنوبي السلمي ، وكـتلـك فـي 

اللتنة الفنية للتحضير لـمـؤتـمـر الـحـوار الـوطـنـي  

م( ،  1221يـولـيـو  24والتي ت  إعلانها فـي ) 

وضمد في ت وينها عدد أكبر من النسـاء بـواقـ  

% عـنـدمـا  26% وتناقصد هته النسبة إلى   29

أضيف عدد من الأعضاء التكور إلى اللتنة الفنـيـة 

  لاحقا  . 

لقد اممرت مشاركة النساء التادة والفاعـلـة فـي 

اللتنة التحضيرية الفنية للحوار الوطني مـ  حـتـ  

الدع  الدولي لمبدأ التم ين السـيـاسـي لـلـمـرأة 

في اليمن إقرار مشروح حصة للنساء بـمـا لا يـقـل 

% في مؤتمر الحوار الوطني وإلزام جمي   12عن 

الأحزاب بهته النسـبـة فـي قـوائـمـهـا لـلأعضـاء 

المشاركين ، بل وكان من المتوق  أن تصل نسـبـة 

الإناث إلى المناصفة وذلك بفضل مشاركتها فـي 

 إطار م ونات أخرى )الشباب والأحزاب( .

التدير بالإشارة أن نسبة النساء الفعلية في مؤتمر 

 266% وبـواقـ   19.4الحوار الوطنـي بـلـغـد 

عضو  ، إلا أنـهـن فـي واقـ   199عضوه مقابل 

الأمر غيبن من هيئة رئاسة المؤتمر باستثناء امـرأة 

تبوأت منصب نائبة للمقرر ،  وقد مثلد في الثلاث 

الم ونات المستقلة )النساء ، الشباب ، المتـتـمـ  

المدني(. وفي خطوة إيتابية تحسب لهيئة رئاسة 

 المؤتمر والأمانة العامة.

أن تـقـرر أن رؤسـاء فـرق الـعـمـل يـخـتـاروا مــن 

الم ونات غير الممثلة في رئاسة المؤتمر ، وعليـه 

فقد ت  ترشيح ثلاث نساء لرئاسة فـريـق كـل مـن 

الحقوق والحريات )ال اتبة أروى عـثـمـان( فـريـق 

الح   الرشيد )القاضية أفراح بادويـلان(  وفـريـق 
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صعدة التي رفضد فيه القوى التقليدية الـقـبـول 

برئاسة المرأة مما تسبب في تعطيل عمل الـفـريـق 

لحوالي شهرين إلا أن هته القـوى رضـخـد لـلأمـر 

الواق  وانتصرت المرأة بـعـد أن تـرأسـد الـفـريـق 

 (4)الشاعرة نييلة الزبير( )

داعيات الحرب الاهلية على المرأة  ت

 اليمنية

القد الحرب التي تشهدها اليمن منت 

عامين بظلالها السليية علي المرأة اليمـنـيـة حـيـر 

قوضد جهود سنوات من ال فاح و الـنـضـال مـن 

اجل انتـزاح حـقـوقـهـا السـيـاسـيـة والاقـتـصـاديـة 

والاجتماعية في ظل وض  اجتماعي و سـيـاسـي 

معقد، وأعادت المرأة إلى بيئة حرب تفتـقـر فـيـهـا 

لأبسط الحقوق.  حير تسببد الحـرب فـي تـحـمـل 

المرأة لأعباء كثيرة في المنزل وخاةإ المنـزل، ادي 

حمل  السلاح من قبل الرجال الي ان تقـوم الـمـرأة 

بدور المعيل و الـعـمـل و الـمـدافـ  عـن حـقـوق 

 الانسان.  

و تتعرض النساء إلى العنف بما في ذلك الستن و 

الاستغلال الـتـنـسـي، الـتـوح والاسـتـغـلال فـي 

مخيمات للاجئين والمشردين داخليا  سوء التغتية ز  

ووصول غير مناسب من الناحية الثـقـافـيـة و عـدم 

كفاية الخدمات الصحية   بمـا فـي ذلـك خـدمـات 

 .الصحة النفسية والإنتابية

كما تعرضد المرأة للقتل و الاعتداءات حير وصـل 

عدد القتلى من النساء خلال الحرب الـحـالـيـة الـى 

امـرأة تـعـرضـن لـتـصـابـات و  2182امرأة  ز  459

امـرأة  21التشوه ز إضافة احتتاز مـا يـقـارب مـن 

احتتازا تعسفيا. كما تعرضد الـنـسـاء لـلاعـتـداءات 

خلال المسيرات و الاعتـصـامـات السـلـمـيـة الـتـي 

نظمد في العاصمة اليمنية صنعاء كاند تـطـالـب  

بال شف عن مصير المخفيين قسرا و الافـراإ عـن 

 .(5)المعتقلين 

و قد أدت الحرب إلى توقف الخدمات الصحية بـمـا 

فيها خدمات الصحة الانتابية و التي امرت بشـ ـل 

كيير على المرأة في اليمن ز كما انتشـرت الـعـديـد 

من الامراض فـي اوسـاط الـنـسـاء مـنـهـا حـمـى 

الضنك ز حير بلغ عدد المصابات بحمى الضـنـك مـا 

الف امرأة  و أدت الى وفاة مـا يـقـارب  12يقارب 

 امرأة. 52

وتعرضد النساء العاملات في متال الإعـلام إلـى 

التهديد والعنف والفصل من الوظائف وقـمـعـهـن 

عن إبداء ارائـهـن حـتـى عـلـى مـواقـ  الـتـواصـل 

صـحـفـيـة  15الاجتماعي ز كما ت  ايقاف ما يقارب 

في وكالة الانباء اليـمـنـيـة سـبـ  و الـمـؤسـسـات 

الاعلامية الاخرى الرسمية الاخرى و اسـتـبـدالـهـن 

 ب خريات.

حالة اعتداء بينها حـالـة  22كما تعرضد المرأة الى 

قتل ومحـاولـتـي قـتـل وحـالات اعـتـداء جسـدي 

ولفظي ونفسي بالإضافة الى التحريـض وتشـويـه 

 السمعة وتوجيه الته  ال يدية دون وجود أدلة .

 :ضور المرأة في وسائل الاعلام  ح

بالرغ  من الحضور المب ر للمرأة الاعلامـيـة 

في الـيـمـن و الـتـي بـدأت فـي نـهـايـة 

الخمسينات من خـلال اصـدار أول مـتـلـة خـاصـة 

م  كاند تتـولـى إصـدارهـا  2962بالنساء في عام 

)ماهية نتيب( في عدن اسمهـا )فـتـاة شـمـسـان( 

وكاند تتناول ال ثير من قضايا المتـتـمـ  ومـنـهـا 

الاحتلال البريطاني. ول  ت ن هي الوحيدة بل كـان 

 .هناك ال ثير من النساء
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و بالرغ  من حضور المرأة الاعلامية  فـي كـافـة 

وسائل الاعلام في الـوقـد الـراهـن إلا أن هـتا 

الحضور ما يزال ضعيفا جدا مـقـارنـة بـالإعـلامـيـيـن 

التكور ز حير يقدر عدد الـعـامـلات فـي الاعـلام   

% ز بـيـنـمـا يـبـلـغ عـدد  24إعلامية بنسبة  712

 . (6)%   86رجل و بنسبة  4211الاعلاميين التكور 

و يرج  هتا التدني في حضور المرأة في وسـائـل 

 الاعلام الى عدد من الاسباب نوجزها في التالي:

ممانعة ال ثير من الاسر من انخراط الفتـيـات فـي 

التعلي  في متال الاعلام بسبب ظهور الاعلاميات 

على الشاشة بالإضافة الي الـنـظـرة الـتـقـلـيـديـة 

السليية تتاه بيئة العمل المشتـركـة بـيـن الـرجـال 

والنساء وأوقات العمل الغير منـتـظـمـة لـوسـائـل 

الاعلام كل هته العوامل جعلد الاسرة الـيـمـنـيـة 

تتخوف من انخراط الفتيات في الاعلام ، حـتـى و  

إن وافقد الأسرة فت ون الموافقة على الـعـمـل 

خلف ال واليس ، مثل : التصوير والمونتاإ والتقاةير 

الصوتية ، فلا تظهـر الـمـرأة أمـام الشـاشـة فـي 

الأخبار والبرامج الحواةية إلا بـنـسـبـة قـلـيـلـة جـدا  

وك نها جريمة ، وقـد تـؤدي الضـغـوط الأسـريـة 

والمتتمعية أحيانا  إلى تسرب المرأة مـن الـمـتـال 

الإعلامي إلـى مـتـالات أخـرى ، ومـن الإعـلام 

 .المرئي والمسموح إلى الإعلام المسموح فقط

العادات و التقاليد التي تحد من مشـاركـة الـمـرأة 

في جمي  المتالات و منها المـتـال الاعـلامـي ز 

وبنيته التعليمية والأكاديمية ما زالـد مـحـدودة ، 

وكتلك نشاط المتتم  ذكوري ، فهـو لا يـتـقـبـل 

المرأة ولا يحسسها ب همية دورها الإعلامي ، ولا 

يعطيها الفرصة في الدخول في هتا المتال ، ولا 

 .يعي أهمية دورها

سيطرة التكور على المناصب القيادية في وسائـل 

الاعلام و التي تعمل على ت ريس النظرة التقليدية 

للمرأة و لا تثق بها وبقدراتها وتحاول استـبـعـادهـا 

من المناصب القيادية ، وهيمنتـهـ  عـلـى جـمـوح 

 الحص  الإخباةية و البرامج .

الإقصاء ل  ي ن للمرأة من الـعـمـل الـمـؤسـسـي  

فقط بل حتى من استضافتها في البرامج الحواةية 

والإخباةية التي تناقح السياسة والأمن والاقتصاد 

والقضايا الاجتماعية و التربويـة، فـ غـلـب ضـيـوف 

الحلقات من التكور وإن ت  استضافة المرأة فـهـو 

من باب تحسين الصورة للبرنامج علـى أن يـقـتـصـر 

الأمر عـلـى الـمـرأة السـيـاسـيـة أو الـحـقـوقـيـة 

المشهورة ، وتهمل المرأة في التوانب الأخـرى ، 

وقد تخص  لها بعض البرامج يوم فـي الأسـبـوح 

 . ويقتصر على التانب الأسري فقط
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  1227(  تقرير اللتنة الوطنية للمرأة 6)



 متالات اهتمام وسائل الاعلام :

( تقريــرا و برنامتــا 691اســتهدف الرصــد )

ـــالات السياســـية و  ـــي المت ـــا ف إعلامي

الاقتـــصادية  و الـــصحية و الترفيهيـــة و 

 متالات أخرى .

(    توزيـ  عينـة البرامـج 2يوضح التدول )

المرصــودة وفقــا للمتــال بــ ن البرامــج 

ــوات  ــسائدة فــي القن السياســية هــي ال

% مــن  65.4التلفزيونيــة اليمنيــة بنــسبة 

إجمالي البرامج المرصـودة يليهـا البرامـج 

% ز و يـ تي بعـد  27.9الاقتصادية بنسبة 

 نتائج الرصد حول حضور المرأة في وسائل الاعلام اليمنية 

تضمند استمارة الرصد المخصصة لمعرفة حضور المرأة في وسائل الاعلام اليمنية ثمانـيـة مـحـاور 

أساسية حاولد ان تتيب علي اه  التساؤلات المعنية بمدى حضور المرأة فـي وسـائـل الاعـلام 

 هي كالتالي : 

214 
 اقتصادي  تنموي 

451 
 برنامج سياسي 

244 
 برنامج صحي 

229 
 برامج ترفيهيه

261 
 برامج متنوعه

% هـي نـسبة الـبرامج الـصحية فـي  6.4% ز  9ذلك البرامج الاخـرى الفنيـة و الثقافيـة و التراميـة بنـسبة 

 %. 2.1القنوات ز و ت تي البرامج الترفيهية في ذيل القائمة بنسبة 
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ييين الش ل  اليياني حتـ  الظهـور 

الضئيل للمرأة في وسـائل الاعـلام 

اليمنية سواء كعاملة فـي وسـائل 

الاعلام )صحفية ز متيعـة و غيرهـا( 

أو موضوح للقصة موضوح البرنامج 

ـــيرة او  ـــة كخي ـــبر أو متحدث و الخ

متخصــصة أو شــاهدة عيــان ز حيــر 

%   9.7بلغــد نــسبة ظهــور المــرأة 

 92.1في حين ظهـر الرجـل بنـسبة 

  . % 

و تعد هته  النسبة من حضور المـرأة اليمنيـة نـسبة 

ضئيلة جدة مقارنة بواق  المرأة اليمنية الـتى غـدت 

ز و المشاركة الفاعلة   1222عليه بعد ثورة الشباب 

فـي مؤتمـر الحـوار الوطـني و الــتي شــاركد فيــه 

ـــرأة بنـــسبة  %  مـــن إجمـــالي الاعـــضاء  12الم

 المشاركين في المؤتمر.

وتع س تلك المؤشـرات مـستوي التهميـح الـتي 

تواجهه المـرأة فـي اليمـن، وينع ـس علـي حـضور 

قضاياها ومش لاتها في التغطيـة الإعلاميـة لـدي 

 الاعلام اليمني لاسيما الفضائي منه.
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 محمد الميت   –فؤاد الصلاحي  –( دراسة حالة الاحزاب السياسية 4)

 المساحة المخصصة للمرأة في التناولات الاعلامية

 مدى مشاركة المرأة في البرامج التلفزيونية

يتيين من التدول التالي ب ن نسبة حضور المرأة فـي 

الاخبار سواء اعلامية أو مصدر للمعلومـة بنـاء علـى 

ــوح  ــان ز أو موض ــاهدة عي ــصية أو ش ــبرة الشخ الخ

 للقصة الخبرية قليل جدا في الحضور الاجمالي 

 عدد التكور نوح القصة نسبة الإناث نسبة التكور عدد الاناث الرق 

 %  1.1 % 12.5 122 1791 أخبار 2

 % 5 % 46 442 4271 برنامج حواري 1

% 1.1 %22.5 291 918 استطلاعي 1  

 . % 1  . % 7 26 64 وثائقي 4

 .  %1 % 2.6 8 244 أخرى  5

 8222 الاجمالي % 9.7 % 92.1 856 6 

ش ل يوضح  حضور النوح الاجتماعي 

 في القنوات التلفزيونية 

 جدول  يوضح  حت  مشاركة المرأة  في القنوات التلفزيونية 



ــش ل  ــر ي ــلام حي ــائل الاع ــي وس ــس  ف للتن

% للرجـل ز   12.5% مقابـل  1.1حضورها نسبة 

كمـــا يـــش ل نـــسبة حـــضورها فـــي البرامـــج 

%  للرجــل ز و فــي  46%  مقابــل  5الحواةيــة 

 1.1البرامج الاستطلاعية يش ل حـضور المـرأة 

ز و فـــي الــبرامج الوثائقيـــة  22.5% مقابــل 

ــل  1يــش ل حــضور المــرأة   . %   7. %  مقاب

. % فـي بـرامج أخـرى للمـرأة مقابـل 2للرجل ز 

 % للرجل. 2.6
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 محمد الميت   –فؤاد الصلاحي  –( دراسة حالة الاحزاب السياسية 4)

 مشاركة المرأة في العمل الاعلامي

تيين من خلال نتائج الرصد حتـ  الخلـل فـي التـوا ن 

بيــن الرجــال والنــساء فــي وســائل الاعــلام اليمنيــة  

سـواء حـضور النـساء  كمتحـدثات بنـاء علـى الخـبرة 

الشخــصية ز أو متحــدثات رئيــسيات فــي مواضــي  و 

قضايا ز أو خييرات و معلقات أو حتى شـهود عيـان، 

 وتميل ال فة للرجال بصورة كييرة.

حير تتـضائل نـسبة حـضور الإنـاث مقارنـة بالـتكور 

كمتحـــدثات رئيــــسيات فـــي الــــبرامج و الاخبــــار 

التلفزيونية  على قضايا مختلفة بنـسبة كيـيرة حيـر 

% مقارنـة بالـتكور و 2.    9تش ل نـسبة المـشاركة 

الــتي يــش ل تواجــده  كمتحــدثين رئيــسيين فــي 

 %.  22.8البرامج و الاخبار التلفزيونية 

مساحة ضـئيلة أيـضا تعطـى لتنـاث مقابـل الـتكور 

كخييرات في قضايا معينـة بنـاء علـى الخـبرة التـي 

اكتــسبنها فــي قــضايا و مواضــي  متخصــصة حيــر 

%  مقارنــة بالــتكور و  7.1ظهورهــا  تــش ل نــسبة 

 % . 71.1التين يش لون نسبة حضور كييرة بنسبة 

و ت تي نسبة حضور الإناث كموضوح للقصة الخبريـة 

أو البرنامج بنسبة أفضل ممـا هـي عليهـا كمتحدثـة 

. % ز مقارنــة بالــتكور و 9رئيــسية أو خيــيرة بنــسبة  

%.  و يغيـــب الإنـــاث  1.2الـــتين يحتلـــون نـــسبة 

. %  9كشاهدات عيـان تمامـا ز بينمـا يـش لن نـسبة 

في أخرى ) اتصالات للاستفسار في البرامج الصحية 

 و الاجتماعية(. 

و يتوزح هتا الحـضور الـضئيل للمـرأة علـى القنـوات 

تتـصدره  قنـاة بلقيـس بنـسبة بنسب متقاربة حير 

% ز و قنـاة  15% ز تليها قناة السعيدة بنـسبة    19

% ز و قناة يمن شباب بنـسبة  11اليمن اليوم بنسبة 

% ز و ي تي في مؤخـرة الترتيـب كـلا مـن قنـاة  21

اليمن التابعة لتماعة الحوثي ز و قناة اليمن التابعة 

 4للرئيس هادي ز و قناة حضرموت بنسب متساوية 

 % ل لا منها.

و يرج  الخبراء التين ت  عمل لقـاءات معهـ  خـلال 

الرصــد لوســائل الاعــلام أســباب غيــاب المــرأة فــي 

وسائل الاعلام إلى اوضاح الحرب ومحدودية نـشاط 

المرأة.  إضـافة الـى تحـديات اجتماعيـة بالأسـاس ، 

وتحديات في مستوى الت هيل ز حيـر أن كثـير مـن 

الناشطات اللاتـي يتـ  التواصـل معهـن يعـزفن عـن 

 ش ل يوضح  حت  مشاركة المرأة  في القنوات التلفزيونية 



الادلاء ب رائهن و ربما يفضلن الـصمد علـى الادلاء 

بتصريح خشية ان يثير حفيظـة طـرف مـن الأطـراف،  

ايــضا هنــاك نــساء بــسبب مواقــف القنــوات لايتــ  

التواصل معهن لان ارائهن لا تتناسـب مـ  سياسـة 

تلك الوسائل الاعلامية ، ويقـول الخـبراء ان الرجـال 

من السياسيين والصحفيين لا يعطون فرصة للنساء 

ــب منهــ  شــخ   حــتى ان طل

للتعليق على قضية مـا يختـارون 

رجــل ز هــ  انفــسه  لا يثقــون 

ـــ   ـــزميلاته  وبالناشـــطات م ب

ــن افــضل  وجــود ناشــطات يحلل

ـــير ممـــا يقـــدم الان فـــي  ب ث

وســــائل الاعــــلام مــــن قبــــل 

 المحللين الرجال.

ـــ ن  ـــر ب ـــض  الاخ ـــرى البع و ي

محدودية التواجد النسوي في الوسط الاعلامي ز 

و طييعة المتتم  اليمني ونظرته للمرأة باعتبارهـا 

ربـة بيــد ز إضــافة إلــى معوقــات أخــرى تحــد مــن 

ــة  ــ  المهن ــات م ــصحفيات و الاعلامي ــاطي  ال تع

بتديـــة ز و تعيـــق الاعلاميـــات مـــن المطالبـــة 

 بحقوقهن.

ويوصي الخبراء بضرورة تعزيـز حـضور  المـرأة فـي  

وسائل الاعـلام مـن خـلال بنـاء قـدراتها و ت هيلهـا 

تاهيلا جيدا يضمن مشاركتها و حضورها في كافـة 

المتالات السياسية و الاقتصادية و  الاجتماعيـة و 

الصحية و غيرها من المتالات ، وتم ين المرأة مـن 

حصة كييرة في المناصب القيادية لوسائل الاعـلام 

سواء الح ومية أو الخاصة ز أن ي ون هناك ميثـاق 

شرف صـحفي يلـزم معـدوا الـبرامج و الاخبـار بـ ن 

يعملوا على إشراك المرأة في الـبرامج الحواةيـة و 

 الاخبار بنسبة خمسين في المائة .

 رجل نوح المتحدث نسبة الاناث نسبة التكور امرأة الرق 

 . %9  %  1.2 11 82 موضوح الخبر 2

 . %9  %  22.8 11 422 المتحدث الرئيسي 1

 %  7.1 %  71.1  171 1718 مقابل -معلق –خيير  1

 % 2 % 2.1 2 48 شاهد عيان 4

 . %9  % 1.5 11 96 اخرى  5

 1151 الاجمالي % 22 % 92 168 6 
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 جدول يوضح المساحة المخصصة للنوح الاجتماعي بحسب طييعة المشاركة 



تظهر الدراسة ب ن نسبة حضور الإناث كمقدمات للأخبار و 

البرامج هي الاكبر و الاعلى سواء على كونها إعـلامـيـة 

أو  مادة إعلامية في القنوات التلفزيونية اليمنية ز حـيـر 

% .    12.9% مقارنة بالتكور بنسبة  22.7ش لد نسبة 

في حين تتدنى نسبة حضور المرأة كمراسلة في الميدان 

%  مقارنة بالتكور التين يش لون نسبة كييـرة  4.4بنسبة 

%   ز كـمـا تـقـل   12.6في تعداد المراسلين بنسـبـة 

مشاركة المرأة في الادوار الاخرى فـي عـمـلـيـة انـتـاإ 

البرامج و الاخبار التلفزيونية كينتاإ و تصويـر و إضـاءة و 

% مقـارنـة  2.6هندسة صوت ز الاشراف و الاخراإ بنسبة 

بالرجل التي يسيطر بش ل كيير على هته الادوار بنسـبـة 

% .  و تغيب المرأة تمامـا فـي أعـداد الـبـرامـج و  28.6

الاخبار التلفزيونية في القنوات التلفزيونية حير يسـيـطـر 

 %.   21.1التكور على دور الإعداد بنسبة 

و يش ل حضور المرأة كيعلامية في وسائل الاعلام نسبة 

ضئيلة جدا تتوزح بين القنوات اليمنية حـيـر تـ تـي فـي 

صدارة الترتيـب قـنـاة بـلـقـيـس 

% ز يـلـيـهـا قـنـاة 15.4بنسبة  

% ز و 24.1السعيدة بـنـسـبـة 

ي تي في المرتبة الثالثة قنـاتـي 

اليمن التابعـتـيـن لـلـشـرعـيـة و 

الحوثيـيـن بـنـسـب مـتـسـاويـة 

% ز ي تي بعت ذلك قنـاتـي 22.5

% ز و 22.1يمن شباب و اليمن اليوم بنسبة مـتـسـاويـة 

 % .8.9ي تي في مؤخرة الترتيب قناة حضرموت بنسبة 

يرى الخبراء لمعالتة العدد القليل من الصـحـفـيـات فـي 

وسائل الاعلام بضرورة  تغيير نـظـرة الـمـتـتـمـ  لـلـمـرأة 

العاملة في محـال الاعـلام ) صـحـافـيـة او مـتيـعـة (ز    

اعطائها الفرصة ال املة لممارسة مهـنـة الاعـلام لـيـس 

مـديـر  -كصحافية او متيعة و إنما قيادية ) رئيس تـحـريـر 

الـمـنـاصـب الـقـيـاديـة ( ز  مسـاعـدة تحرير وغيرها مـن 

الصحافيين التكور لزميلاته  و الاخت ب يدهن بما يم نهن 

من ممارسة المهنة والوصول الي المناصب القيادية ز   و 

ضرورة ثقة المرأة الصحافية بنفسها و ايمانـهـا بـقـدرتـهـا 

 في ممارسة مهنة الاعلام .

و يرى كافة الخبراء التين ت  مقابلتهـ  أهـمـيـة تـواجـد 

المرأة بنسبة كييرة في المتال الاعلامي وذلك من اجـل 

التعيير عن قضاياها و حقوقها ز و التعيير عـن مشـاكـل و 

احتياجات المتتم  كونها اقـرب الـى مـعـانـاة الـنـسـاء 

 والأطفال وقادرة على التقاط زوايا قد لا ينتبه لها الرجال.

كما يرى الخبراء ب ن المرأة بش ل عام يم نها ان تـ ـون 

فاعلا مهما في احلال السلام اكثر من الرجل ، الا انها ل  

تمنح فرصة كالرجل اذ ان صوت المراة ورأيها غائب تقريبا 

في هته الحرب، باستثناء مـبـادرات بسـيـطـة مـحـدودة 

 الت مير.

 أدوار المرأة في وسائل الاعلام 

 النسبة الاجمالي عدد الاناث عدد التكور المهنة الرق 

 % 22.7 % 12.9 111 426 مقدم 2

 % 4.4 % 12.6 88 628 مراسل 1

 % 2 % 21.1 2 141 معد 1

 % 2.6 % 28.6 12 172 أخرى 4

 %  27.7 % 81.1 152 2617 الاجمالي  5
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 جدول يوضح دور المرأة الصحفية في القنوات التلفزيونية

 ش ل  ييين دور المرأة الصحفية في القنوات التلفزيونية



ب ن قضايا المساواة بين التنـسـيـن  6ييين التدول رق   

تغيب تماما عن برامج و اخبار القـنـوات الـتـلـفـزيـونـيـة 

اليمنية، حير ل  تتطرق أيا من البرامج التي ت  رصـدهـا 

خلال الفترة الزمنية للرصـد لـقـضـيـة الـمـسـاواة بـيـن 

 التنسين.

 قضايا المساواة بين النساء و الرجال في الاعلام 

 النسبة البند م

 %2 يوجد 2

 %222 لا يوجد 1

 تقيي   دور المرأة في البرنامج أو الخبر

( غياب كيير للمرأة الـيـمـنـيـة فـي 7ييين التدول رق  )

وسائل الاعلام اليمنية حتى و أن حضـرت فـي بـعـض 

الوسائل كيعلامية إلا أن معظ  الوسائل الاعلامية لـ  

تهت  بنشر و مناقشة قضايا الـمـرأة و لـ  تـحـاول أن 

تقترب من المرأة اليمنية كصاحبة قرار أو خييرة أو مـن 

أصحاب المصلحة الرئيسيين، بالرغ  من أن هناك العديد 

من القص  الانسانية الم ساوية التي تعيشهـا الـمـرأة 

اليمنية إلا أن وسائل الاعلام ل  تتطرق لها، أضف إلـى 

ذلك حضور المرأة كخييرة في العديد مـن الـمـتـالات 

ل ن الاعلام ل  يحاول التعامل م  المرأة كـخـيـيـرة أو 

مرجعية في مناقشة القضايا سواء كاند اقتصادية أو 

 سياسية أو اجتماعية.

حير أن غياب دور المرأة في البرنامج و الخبر بلغ نسبة 

% كما ييينه التدول أعلاه ز  كما تواجدت المرأة   84.6

ب دوار هامشية حير ل  ت ن من أصحاب المصلحة و لا 

% ز و شاركد بنسبة ضئيلة ب كثر مـن  6.4خييرة بنسبة 

إمرأتين خييرات أو من أصحاب المصلـحـة الـرئـيـسـيـيـن 

% ز و شاركد ب كثر من إمرأة في البرنـامـج  2.1بنسبة 

الواحد و ل ن إمرأة واحدة فقط كاند خيـيـرة أو مـن 

%.  كما شاركد  5.2أصحاب المصلحة الرئيسيين بنسبة 

أكثر من إمرأة في البرنامج أو الخبر دون أن ي ونوا من 

 %. 1.6أصحاب المصلحة أو  خبراء بنسبة 

 النسبة البند م

لا توجد امرأة ضيفة أو  مشاركـة  2
 أو  مصدر

 84.6% 

توجد امرأة واحدة ول ـن دورهـا  1
هامشي )أي ليسد من أصـحـاب 

 المصلحة الرئيسيين أو خيير(

6.4 % 

أكثر من  امرأة  مشاركـة ولـ ـن  1
ليس كـخـبـراء أو  مـن أصـحـاب 

 المصلحة الرئيسيين

1.6 % 

تشارك أكـثـر مـن امـرأة ولـ ـن   4
إمــراة واحــدة فــقــط شــاركــد 
كخييرة أو من أصحاب المصـلـحـة 

 الرئيسيين.

5.2 % 

ــن  5 ــي ــر مــن امــرأت  -تشــارك أكــث
وغالييته  من الخبراء أو لها دورا 

 رئيسيا.

2.1 % 

 الصورة النمطية للمرأة في وسائل الاعلام 

( غياب كيير  في حضور المرأة في 8ييين التدول رق  )

المشاركة في القص  البرامتية و الاخـبـاةيـة و ذلـك 

يفسر  على أن سياسات وسائل الإعلام تتاه المرأة في 

المتتم  اليمني  تتتاهل التطور الحاصـل فـي دورهـا 

وموقعها على الخريطة المتتمعية ان هناك فرق كييـر 

بين الصورة المرسومة ل ل من الرجال والـنـسـاء فـي 

الاعلام وبين الواق  الديموجرافي والموضوعـي.  إن 

الحيز المعطى للمرأة في وسائل الإعلام لا يـتـنـاسـب 

م  عدد النساء سواء في الـمـتـتـمـ  أو فـي سـوق 

العمل ، ولا م  توزيعهـن الـفـعـلـي فـي الـطـبـقـات 
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الاجتماعيـة وفـئـات الـعـمـر الـمـخـتـلـفـة والـمـراكـز 

المهنية .فما زالد صورة المرأة المقصية والـمـتـمـثـلـة 

في ربة الييد هي الصورة الطاغية في أذهان الرجـال 

والنساء والتى تغتيها وتقدمها وسائل الإعلام بش ـل 

 مستمر.

ويتطلب ان تقوم وسائل الاعلام بـدور رئـيـسـي فـي 

تغيير الصورة النمطية السليية عـن الـمـرأة الـيـمـنـيـة 

باعتبارها أداة توعية وتثقيف وتنوير للمتتمعات، كـمـا 

ان علي النساء الـعـامـلات فـي الـحـقـل الإعـلامـي 

مسئولية اكبر في تقدي  صورة الـمـرأة فـي وسـائـل 

الإعلام بطريقة أكثر إيتابية و واقـعـيـة لاسـيـمـا وان 

هناك زيادة في عدد النساء المتخـرجـات فـي أقسـام 

الصحافة وكليات الإعـلام ، والـلاتـي يـعـمـلـن فـي 

 .المؤسسات الإعلامية علي المستوي المهني

ورغ  ان بعض النساء يتقلدن مناصب في المؤسسـات 

الإعلامية المختلفة الا انـهـن يـواجـهـن الـ ـثـيـر مـن 

المعوقات التي تحد من  أن يلعبـن دورا  أكـثـر تـامـيـرا 

وفاعلية  في تغيير الصورة التي تقدم بها المرأة فـي 

الإعلام، وإن هته الزيادة في عدد النساء كيعـلامـيـات 

لا تعني التح   في مضمون البرامـج ، ولـتا يـمـ ـن 

القول إن حصول المرأة علي المنـاصـب فـي وسـائـل 

الاعلام ل  يعطهن حرية تحديـد الـقـيـ  الاجـتـمـاعـيـة 

 .السائدة

لاشك أنه نتيتة لمتغيرات العصـر الـحـاضـر ومـطـالـبـه 

المتنوعة ، ساعـد عـلـى خـروإ الـمـرأة مـن الـمـنـزل 

وانتقالـهـا لـلـعـمـل فـي الـمـؤسـسـات والشـركـات 

ومشاركتها الفعلية في الإنتاإ الاقتصادي وعـمـلـيـة 

البناء في الوطن وأدى ذلك إلى تغير بعض وظائفـهـا 

في المنزل ، وخلق مهمات جديدة مزدوجة ، اقـتـضـد 

التوفيق والموازنة بين دورها في رعاية زوجها وتنشئة 

الأطفال والمهام الأخرى التـي تضـطـلـ  بـهـا داخـل 

 المنزل ، وبين دورها التديد في موق  العمل.

ومن المفترض أن يؤدي ذلك بدوره إلى تغير جـتري ، 

وإلى تغيير للأدوار فيما يتعلـق بصـنـاعـة الـقـرار فـي 

الأمور العائلية والشخصية والاجـتـمـاعـيـة ، ولسـوف 

يؤدي ذلك بدوره إلى بروز مش لات وقضايـا جـديـدة 

ينبغي رصدها ومعالتتها بالقراءة والتحليل مـن قـبـل 

 وسائل الاعلام اليمنية.

 النسبة البند م

ل  تشارك امراه نهائيا ) لا يـدخـل  2
 (مشاركه المراه كصحفيه

  %84.6 

ت  اشراكها ل ن بـطـريـقـه تـعـزز  1
 أةصورة سلييه تتاه المر

 2 % 

ت  اشراكها  وبـطـريـقـه وتـعـزز   1
الصوره الايتابيه لـلـمـراه ) الـى 
الع س ، يعني تومن بدور المراه 
كشري ـه لـلـرجـل فـي الشـغـل 

 واتخاذ القرار ... الخ (

7.7 % 

المرأة في القـصـة أتـد بشـ ـل  4
فردي ز  ت  تضمينها في الـقـصـة 
بسبب أنشطتهـا   أو عـلاقـتـهـا  

 بهته القصة .

7.7 % 
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 حماية الضحايا و الشهود النساء في البرامج التلفزيونية

ب ن معظ  البرامـج الـتـي تـ   9رق  يين التدول ي

رصدها لا يوجد فيها ضحية أو شاهد مـن الـنـسـاء 

% ز كما أن البرامج الـتـي حضـر فـيـهـا  91بنسبة 

% فقط من اجـمـالـي الـبـرامـج  8ضحية أو شاهد 

المرصودة ت  التحفظ على الـيـيـانـات الاسـاسـيـة 

للضحية أو الشاهدة من النساء في هته الـبـرامـج 

% من هته البرامـج  6.5% فقط ز بينما  2.5بنسبة 

 ل  يت  أخت الاحتياط لحمايته .

 النسبة البند م

 %91 لا يوجد في مضمون البرنامج ضحية او شاهده 2

 % 6.5 فيه ضحيه او شاهده في البرنامج ل ن ل  يت  الاحتياطات لحمايته . 1

 % 2 ت  عمل احتياطات امنيه ل ن غير كافيه 1

4 
وجعلها متهولة نهائيا من  زفيه ضحية او شاهده وت  عمل كل الاحتياطات  

 الصعب التعرف عليها

2.5   % 
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 النتائج :  

تش ل مساحة مشاركة المرأة  في وسائل الاعلام  .2

اليمنية  غير متوازنة كمتحدثات بناء عـلـى الـخـبـرة 

الشخصية ز أو متحدثات رئيسيات في مـواضـيـ  و 

قضايا يت  تناولها من قبل الاعـلام أو خـيـيـرات و 

معلقات أو حتى شهود عيان مساحة ضيـقـة جـدا 

مقارنة بتلك التي تمنح لشري ها الرجل في وسائل 

 الاعلام اليمنية.

غياب كيير للمرأة اليمـنـيـة فـي وسـائـل الاعـلام  .1

اليمنية  و أن حضرت في بعض الوسائل كيعلاميـة 

إلا أن معظ  الوسائل الاعلامية ل  تهت  بـنـشـر و 

مناقشة قضايا المرأة و ل  تحاول أن تـقـتـرب مـن 

المرأة اليمنية كصاحبة قرار أو خييرة أو من أصحاب 

المصلحة الرئيسيين ز بالرغ  من أن هنـاك الـعـديـد 

من القص  الانسانية الم ساوية الـتـي تـعـيـشـهـا 

المرأة اليمنية إلا أن وسائل الاعلام ل  تتطرق لهـاز 

أضف إلى ذلك بروز المرأة كخييرة في العديد مـن 

المتالات ل ن الاعلام ل  يـحـاول الـتـعـامـل مـ  

المرأة كخييرة أو مرجعية في منـاقشـة الـقـضـايـا 

 سواء كاند اقتصادية أو سياسية أو  اجتماعية.

ضعف في حضور الـمـرأة فـي الـمـشـاركـة فـي  .1

القص  البرامتية و الاخباةية و ذلك يفسر  عـلـى 

أن  سياسات وسائل الإعلام إزاء صورة المرأة فـي 

المتتم  اليمني  تتتاهل الـتـطـور الـحـاصـل فـي 

دورها وموقعها على الخريطة الـمـتـتـمـعـيـة ان 

هناك فرق كيير بين الصورة المرسومة لـ ـل مـن 

الرجال والنـسـاء وبـيـن الـواقـ  الـديـمـوجـرافـي 

 والموضوعي 

المساهمة بالنهوض بصورة المراة الـيـمـنـيـة فـي  .2

الإعلام بش ل متوا ن وموضوعي انـطـلاقـا مـن 

حقوقها القانونية والإنسانية في أن تـقـدم فـي 

الإعلام كينسانة تمتـلـك كـل مـقـومـات الإبـداح 

والتميز وقادرة على تحقيق الإنتازات فـي كـافـة 

 متالات الحياة جنبا إلى جنب م  الرجل.

الوقوف على الوض  الحقيقي لاتتاهات تـقـديـ   .1

المراة اليمنية في وسائل الإعلام لـلـتـمـ ـن مـن 

وض  السياسات وصياغة البرامج المناسبة لتصويب 

 صورة المراة وتقديمها بالش ل المناسب.

رف  منسوب المحتوى الإعلامي المتعلق بالـمـراة  .1

في برامج الإذاعة والتلـفـزة وصـفـحـات الـتـرائـد 

والمتلات والمواق  الإل ترونية الإخباةية بـحـيـر 

يتحقق لديها نوح من التوا ن بين مـا يـقـدم حـول 

 المراة والرجل.

الرصد الإعلامي لتنتازات الحقيقية للمراة  اليمنية  .4

 في المتتم  ومنحها الوقد والحيز المناسيين.

التخل  التدةيتي من التـ طـيـر السـلـبـي لـلـمـراة  .5

موضوح للتـنـس والإغـراء فـي وسـائـل الإعـلام 

المرئية والمطبوعة والال ترونـيـة وبـخـاصـة فـي 
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